January-June 2017
Volume: 7, No: 1, pp. 135-152 BORDE

ISSN: 2046-4436 C ROSS [ N(R3

e-ISSN: 2046-4444 A
fplondon.com/bordercrossing

Article bistory: Received 1 February 2017 Accepted 4 June 2017
Article Langnage: Turkish

Kiiresel Kiiltiiriin Uretimi ve Yerel

Televizyon Yayinciligi: Rize Yerel

Televizyonlarinda Program
Olusumu | vildan Mahmutoglu”

Oz

Kiiresellesme  siirecinde olusan  sirket birlesmeleri ve tekellesme medya alaninda da  kendini
gostermektedir. Ulusal yaym yapan medya kuruluglar: da - biiyiik sirketlerin biinyesindedir. Medyanin
astl girevlerinden olan bilgilendirme, gercek soruniarla ilgili olarak giindem olusturma ve kamusal
alan olusturma islevleri giiniimiizde problemli olarak goriilmektedir. Kiiresellesmenin ekonomik
boyutunda sirketlerin direttigi diriinlerin diinyaya yayimas: ve yiiksek karlarm elde edilmesi beflenir.
Bu_yayilim sirasinda Riiresel kiiltiir ve kiiltiirel homojenlesme olusur. Giindimiizde Riiresel kiiltiiriin
ulastginda doniistiiremedigi bir alan_yokinr ancak bu degisime farkinda olmadan da olsa gee teslim
olanlar vardwr. Yerel bilgeler sahip olduklar: cofrafi nzaklikla ve kiiltiirel farkliiklarla kiire-
sellesmenin tiirdeslestiren etkisine daha uzak durabilmektedir. Ulnsal yaym yapan televigyonlarm
sorunlu  goriiniimiine Rarsin yerel televigyonlar yapisal olarak Riiciik  sirketler olduklarimdan
programlarime daba 63giin bir bigimde olusturabilmektedir. Daba once yapilan doktora tezinin alan
caligmasimdan sadece Rize yerel televigyonlarma ait derinlemesine goriismeler alinarak hazerlanan bu
caligmada, kiiresel/ ulnsal  kiiltiirel yayihima farsin yerel televizyonlarin farkl programcilik
olusumunun ortaya ¢ikarimas: amaglanmagtar.

Anahtar kelimeler: kiiresellesme, yerel, kiiltiir endiistrilers, yerel televizyon programctlygs.

Girig

Kiresel kiltir, kiiresel ekonominin yayilabilmesi i¢in kiltiirel sinirlart kaldiran
o6nemli bir aractir. Kiltartin kiiresellesmesi ile beraber kiltiirel drtinlerin sinirsiz
dolasimt saglanir ve sirketlerin tiretim maliyetlerinin dustiriilmesi hedeflenir.
Yaratilacak kiiresel kiltlir icin medya sirketlerine Onemli gérevler diiger.
Kiltiirin tretimi agisindan lokomotif olan medya, kiiresel kiilttr holdinglerinin
bir uzantisi olarak isleyisini surdiriir. Yerel televizyonlar, kiiresel kiil-
tiir endustrilerinin cografi olarak yakininda olmamasi ve daha muhafazali olmast
nedeniyle alternatif kilttrel Gretimler yapabilirler.

Y Dog Dr Vildan Mahmutoglu, Ogretim Uyesi, Galatasaray Universitesi, Istanbul, Tarkiye;
Misafir Arastirmact, Regent’s University London, Centre for Transnational Studies, Inner Circle,
Regent’s Patk, London, NW1 4NS, United Kingdom. E-mail: vildanmahmutoglu@gmail.com.

Bilgilendirme: 2007’de sunulan “Kiiresellesmenin Yerel Televizyon Programlarina Yan-
stmast: Dogu Karadeniz Televizyonlarinda Saglik Programlari” baglikli doktora tezi esas alinarak
hazirlanmistir.
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2007°de biten “Kiresellesmenin Yerel Televizyon Programlarina Yansimast:
Dogu Karadeniz Televizyonlarinda Saghk Programlari” isimli ¢alisma doktora
tezi olarak hazitlanmistir. Hazirlanan bu makalede teorik bilgiler giincel-
lenmis, alan verileri o giinkii toplanan gériismelerden alinmustir. Calismada
kiresel kultirtin yayiimi da g6z 6ntinde bulundurularak yerel televizyon-
lardaki program tretiminin, ulusal yayin yapan televizyonlardaki programcilik
anlayisina gore farklari aciklanmaya calisilmustir.

Bir Meta Olarak Kiiltiiriitn Uretimi

ik kez 1944 yilinda Adorno ve Horkheimer tarafindan kullanilmaya
baslanan kiiltiir endiistrisi kavrami 1947°de “Dialectic of Enlightenment” adli
eserde basil hale gelir. Kavramin isaret ettigi stireg, kiiltiirel Griinlerin de tipkt
diger triinler gibi kar amaciyla tretildigidir. Adorno ve Horkheimer sadece
kiltir enddstrisini kavramsallagtirmadilar ayrica kiltiir driinlerinin titketimini,
yani tiketiciye/izleyiciye ulastiktan sonraki siireci de inceleyip “kitle kilttra”
nin standart olarak tiketilen ve dUretilen bir yapisi oldugunu ifade ettiler.
Keith Negus bu teorilerin o zamanki tarihsel ¢er¢evede dogru oldugunu ancak
giniimiizde bu kavramlarin yeni eklemelere ihtiyact oldugunu ileri stirer (Negus,
2006: 70-71). Negus, Adorno ve Horkheimer'in kultir endistrisi kavramini
kullanmaya baglamalarinda Nazilerden kacip Amerika’ya yerlesmelerinin payt
oldugunu belirtir. Yani kitle iletisim araglarinin Almanya’da Naziler tarafindan
nasil etkili olarak kullanildigint géren Adorno ve Horkheimer, Amerika Birlesik
Devletleri’nde ayni araglar tizerinden teorilerini olustururlar (Negus, 2006:72).
Giuntmiizde de kiiltiir endistrileri kavramint sadece mesajin izleyicide biraktigs
etki olarak incelemek yetersizdir. Cinkd kiltir endistrileri  kuresellesme
stratejileri ile birlikte ilerler ve kuresel diizeyde bir kultirel yayilma s6z konusu
olur. 19907larin ortalarinda arttk medyanin kiltirel driinlerin yayilmasinda
tartismastz bir yeri oldugu kabul edilmektedir (Negus, 2006: 79). Kiiresel
pazarlarin  yaratilmasinda, kiiresel kiltirin  olusturulmasinda, teknolojiyi
dikkatlice ve siirekli yenileyerek kullanan biyiik sirketlerin 6nemli bir etkisi
vardir. Negus, 6rnek olarak da Sony firmasini verir. Sony yapimciligint yaptigt
miuziklerin s6z yazimindan, nasil lanse edilecegine kadar tasarlayip, tele-
vizyonlarda miizik kanallarinda gosterip, magazin ve miizik dergilerinde
yayinlatabilir ve film miizigi olarak kullanilmasint da saglayabilir. 1990’lardan
sonra ev-sinema sistemlerinin artmasi, Uriinlerin de daha kolay yayilmasina
olanak sagladigindan firmalar Griinlerini sayisiz bicimde pazarlayip ginlik
yasama sokma imkani bulurlar (Negus, 2006:85).

Kultirtin tretimine dair aciklamalar cesitlidir ancak kultiir endustrisinin ve
killtirin {retimi perspektifinin  6nciilii  sayilabilecek ¢alismalara bakarsak
Harison ve Cynthia White'in “Canvasses and Careers” adli ¢alismast goze
carpar. Paris’de degisen sanat hayatini konu alan ¢alismada, 19. Yizyilda sanat
yasaminin kurumsallasmaya baslama streci acgiklanir. Paris’de sanat yasaminda
etkili olan akademik sistem hitkiimete bagli olan “Academie de Peinture
et Sculpture” tarafindan kontrol edilir. Akademiden mezun olan sanatcilardan
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basarilt olanlarin esetleri Paris Salon’larinda gosterilmek tzere bir jiiri tarafindan
secilir. Ancak 6nemli olan nokta eserleri secen jiirinin de yine akademiyle
baglantili kisilerden olusmasidir. Yani egitimden, egitimden sonra iretilen
eserlerin gosterimine kadar devlet tarafindan kurumsallagan bir yapinin varligs
s6z konusudur. Ayrica sadece Paris Salon’larina girmek yeterli degildir. Kurum-
sallasan yapi icinde, kiltiriin Gretiminde sz sahibi olarak hangi eserlerin salona
alinacagina, eserlerin nasil ve nerede gosterilecegine yine aynt jiiri tara findan
karar verilit  (http://www.iub.edu/ ~patis10/ParisOSS/ D2Conserva-
tism/Canvasses.html).

Kiiresel Kiiltiiriin Yayilmasi ve Kiltiir Endiistrileri

Kiresellesmenin ekonomi, siyaset, kiltir ve teknoloji alanlarinda es zamanl
iletleyen ve butiin bu boyutlart birbirine baglayan bir yapist vardir (Tomlinson,
2004:31). Bu galismanin konusu kiltiirel dretim oldugundan kiiresellesmenin
kiiltiirel boyutu ele alinacaktir. Kiltiir, insanlarin temsil pratikleri yoluyla insa
ettikleri yasam bigimi, yasam diizeni olarak tamimlanabilir. Daha detaylt bir
tamm yapmak gerekirse, kiltiir; ekonomik acidan insanlarin nasil drettikleri,
nasil tiikettikleri, nasil kullandiklar1 ve siyasi agidan bakarsak da iktidarin toplum
ile iliskisi olarak tanimlanabilir (Tomlinson, 2004:33).

Kiresel kalturin yayilmasinda etkili olan faktorlerin basinda teknolojik
gelismeler gelir. Iletisimde teknolojik yenilikler denilince de ilk olarak insanlarin
ve kurumlarin iletisim olanaklarinin artmast diigindlir. Ancak teknolojik
yeniliklerin getirdikleri sadece bu kadatla sinirh degildir. Teknoloji ayni zamanda
kiiltiir ve sanat yasaminda da farkhilagmalara zemin hazirlamaktadir. Peterson
cok klasik bir 6rnek olarak tanimladigi matbaanin icadinin Rénesans’a ve
Protestan reformlarma yol actigint belirttikten sonra De Nora’nin Beethoven
ornegini verir. De Nora, Beethoven déneminde piyano bulunmamis olsaydi
Beethoven’in hicbir zaman hak ettigi gibi anlastlamayacagini belirtir. Cinkd
onun hem besteci hem demiizik icra eden bir mizisyen olarak var olan hassas
duygularini ancak piyano ile aktarabildigini ifade eder (Peterson&Anand, 2004:
314).

Daha 6nce de belirtildigi gibi kultiir endustrilerinin yapisinin degismesinde
teknolojinin 6nemli bir pay1 vardir. Televizyon yayinciligi agisindan bakildiginda
yayincilikta yasanan degisimlerin kablolu yayincilik ve uydu yaymciliginin
baslamast ile oldugu gorilir (Hesmondhalgh, 2005: 81). Yaymcilik icin
tasarlanmis uydularin  1980’lerden itibaren wuzaya firlatilmast televizyon
yayinciligt icin 6nemli bir degisim getirir. Uydularin kullanilmast ile cografi
sinirlar astlir ve kiltirel Urlnlerin rahat dolagimi saglanir (Mahmutoglu,
2007:93). Teknolojinin gelisiminin yayincilik acisindan iki farklt analizi vardir.
Teknolojik yeniliklere iyimser bakanlar teknoloji sayesinde yeni bilgilere erisimin
kolaylastigint ve iletisimin ¢ift yonli olabildigini belirtirler. Karamsar bakanlar
ise teknolojinin medyada kullanilmast ile aslinda bilgi akisinin kisitlandigini ifade
ederler. Ozel sirketlerin medya alaninda faaliyet géstermesini elestiren
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Herbert Schiller, bu sirketlerin kendi ticati karlarint koruyabilmek i¢in kamudan
bilgi saklayabilecegini belirtir (Elliott, 1986: 105-107).

Kamu yayincilik tekelinin  kirilmasi, uydu yaymnciligina gecisle beraber
yasanir. Teknolojik yeniliklerin yaninda ekonomik ve politik degisimler radyo ve
televizyonlar i¢in yeni yasal diizenlemeleri zorunlu kilar. Avrupa’da yayincilik
kamu yayinciligt ile baslar, daha sonra 6zel yayincilik icin mevzuat degisiklikleri
yapilir. Amerika’da ise zaten Ozel yayincilikla yayin hayatina baglandigt icin
oradaki degisiklikler ekonomik gii¢c dengelerinin kurulmasi ile ilgilidir (Pekman,
1997:58). Yeni kiltirel Griinlerin ortaya ¢tkisinda teknolojik yeniliklerin yaninda
hakim olan ekonomik yapinin da 6nemli bir rolii vardir. Clnki kultir
endistrileri, kiiresel ve ulusal is yapilariyla baglantili olarak gelisir. Bu baglantiy:
anlamak ayn1 zamanda ekonominin kaltir ve sanat yasami tizerindeki etkisini
de gosterecektir (Hesmondhalgh, 2005:81). Guntmizin kiltir endustrilerini
inceleyen Peterson and Anand yeni bir tanimlama ile ‘yaratict endustriler’i
aciklamaktadirlar (Peterson ve Anand, 2004:316). Peterson ve Anand’in
kullandig1 bicimiyle yaratici endistriler kiltiirel endistrilerin yeni bicimidir.
Yani aslinda tekellesmenin bir baska boyutudur. Yaratict endistriler
tanimlamasinin ilk kullanilist 1997 yilinda hem htikiimeti kurmakla gérevli olan
hem de yeni secilen Tsci Partisi lideri Tony Blair zamaninda olur. Blair, yaraticilik
ve kultir iliskilerinin ekonomik degerinin yeterince anlasilmadigint disiinerek
‘yaratict endiistriler’ tantmlamasini  giindeme  getirir. Ingiliz Hiikiimeti
kurdugu Department of Culture, Media and Sports/ DCMS ile yaratict endustrilerin,
ckonomik girdisini hesaplar. Yaratict endistriler; “bireysel yaraticilik, beceri ve
yetenek tizerine temellenen, aymi zamanda fikri milkiyetleri gelistirerek refah
yaratma ve i3 istthdami saglama potansiyeline sahip faaliyetler olarak
tanimlanmustir” (Erkayhan, 2015: 414).

1970’1 yllar igsizligin ve enflasyonun arttigi, sosyal devlet kavramina duyulan
giivenin azaldigt zamanlardir. Hall ve Jacques’n bu dénemi analiz ettikleri
“Yeni Zamanlar” adli ¢alismada ekonominin sarsilmast, yeni toplumsal ve
bireysel Ozgtirliklerin yiikselmesi ve kadinlarin 6zglirlesme hareketleri ile
beraber 1970’li yillarin zorlayict yillar oldugu belirtilir. 19807ler ise siyasal
dizlemde solun zayifladigt ve is¢i hareketinin gictind yitirdigi yillardir.
1980’ler “enformasyon toplumu” olarak tanimlanir ve bu dénemden baslayarak
televizyon yayinciliginda “6zellestirmeler” baglar (Mutlu, 1999:27-28). Bir
kiltiir Gretim alani olarak medya sahipliginin kamu yaymciligindan, kar amach
kurulmus biiytik sirketlere gegmesinin, toplumda etkileri olur. Bu etkiler o anlik
kisa stireli etkiler degil, genis zamana yayilan toplumu sekillendiren etkilerdir.
Kiresel kiltirin yayilmasinda medya organizasyonlarinin 6nemli bir islevi
oldugu kabul edilen bir gercektir. “Biylk sermayelerin kitlesel tretimi
sonucunda, kitlesel alicilarin olugmast yani alicilarin tim diinyaya yayilmis
olmast gerekmektedir. Medyanin, izleyiciyi bir musteri gibi géren m antigiyla
beraber kulttrel sinirlarin ortadan kaldirilmasina yonelik kiltiirel homo-
jenlestirme calismalart uydu yayinlariyla ve diger teknolojik kolayliklatla diinya
pazarina ag¢ilma icin kolaylik olusturmustur” (Mahmutoglu, 2007:20).
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Kiresel medya sirketlerinin yayilimi1 sirasindaki en biiytk batiyer, karsilagilan
kiiltiirel farkliliklardir. Ozellikle yerel haberler, kiiresel medya yayilimi olan
sirketlerin karsilastigt en 6nemli engellerdendir. Yayilimi en kolay olan kiltiirel
uriin ise enstrimantal muziktir. Bunun disindaki tim tirler, kiiresel medya
sirketleri tarafindan adapte edilerek kolayca yayilabilir (Havens ve Lotz,
2011:226). Medyanin kiresellesmesi ile beraber yeni cografyalar yaratilmustir.
Yerel yetlerin, cografyalarin eskisi gibi stnirlart belli alanlar olarak goriile-
meyecegini aktaran Morley ve Robins, ayni zamanda yerel kimliklerin de artik
katistksiz yerel gorillemeyecegini ancak “otantik™ kaynaklar olabilecegini ifade
ederler (Motley and Robins, 1997: 176).

Kiresel Kiiltiir Organizasyonlart: Televizyon Yayinciligi

Uydularin yayincilikta kullanimiyla, yasalarin degisimi beklenmeden, defacto
olarak ticari televizyon yayinciligi da baglar. Sonradan yapilan dizenlemelerle
Ozel sirketler, ticari yayin yapan medya kuruluslari haline gelir. Ticari yayinciliga
gecisle, yayincilik en yitksek kar elde edilecek bi¢imde diizenlenmeye baglanir.
“Medyaya ekonomik sistem i¢inde kar getiren bir is olarak bakildiginda medya
trtinleri de kar getirme kotasint en yliksek bicimde doldurmaya calisan araglar
olarak gorilebilir” (Mahmutoglu, 2007:97).

Televizyon yapimlarindaki maliyetin yitksekligi, programlarin diger tlkelere
satisint da beraberinde getirir. Ancak bu satislarin gerceklesmesi icin asilmasi
gereken engeller vardir. Bu engellerin baginda dil ve kiltiir gelir (Mutlu, 1999:
48). Televizyon yapimlarinda en tutulan tirlerden birisi kurmacalardir. Ancak
kiltiir ve dil, bir kiiltiirel iriin olan dizilerin tGlkeden tlkeye farkli yaklasimlarla
kabuliine neden olur. Ornegin Dallas dizisi 1980 basinda yayinlandigi Avrupa’da
ve Turkiye’de ¢ok buyik izleyici toplarken, 1981 Ekim’inde Japonya’da yiizde
10 izlenme payt almig, Aralik ayinda bu pay daha da dismistir. Buna karsin,
Japonya’nin yerel Gretimi olan “Oshin” adli dizi aynt yil yiizde 57 izleyici payt
almistir (Mutlu, 1999:50). Icinde bulunulan cevre, o cevrede kabul edilen
kiltiirel normlar, kiltirel kimligi taninan bir hedef kitle, Gretim cercevesinin
cizilmesinde etkili olur. Biiylik bir holdingin icinde bulunan bir medya kurulusu,
bulundugu ¢evreye ve yayin yaptigt hedef kitleye gbre program igeriklerini
olusturmaktadir (Havens ve Lotz, 2011: 12-13).

Medya organizasyonlart icinde bircok baglantili sirketleri olan biytik
organizasyonlardir. Biyiik 6lcekli sirketlerin ayrica gazete, dergi, televizyon,
miizik sirketleri ve dagitim kanallari bulunur. Dikey ve yatay butiinlesmelerle,
ticari amagcla kurulan bir medya organizasyonu, tretimden dagitima kadar biitiin
stireci etkin bir sekilde yonetebilir. Medya sektériinde etkin olan ¢apraz miilkiyet
yapist icinde, karin maksimize edilmesi icin, tretilen bir Grinin her alanda
sirkete kar saglamast gerekmektedir. Sadece yapilan bir filmden ya da
bir programdan elde edilecek ticari kar yeterli degildir. Sinertji tanimi, bu tir kar
getitecek olan iriinler icin kullanilmaktadir. Ornegin Time Warner’in
“Entertainment Weekly” dergisi, yine Time Warner tarafindan yapilan filmleri
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dergiye konu etmektedir. Yaratilan sinetji ile elde edilecek katlar en yiiksek
noktaya cekilir (McChesney, 2006: 234-235).

Kiltirel bir tGrintn Uretilmesinde, onu kolektif olarak treten profes-
yonellerin 6nemli bir yeri vardir (Mahmutoglu, 2007: 98). Kiiresel medya orga-
nizasyonlarinda calisanlar yani profesyoneller, kiiresel kiltiiriin yayilmasinda
etkilidirler. Raymond Williams kiiltiirel Gretim yapan kurumlarin ve orada ¢a-
lisan profesyonellerin tarihgesini 3’e ayirmustir.

Hamilik/Patronaj dénemi: sanat koruyuculugu anlamindadir. Ortagag-
dan 19.ytizyila kadar olan bu donem, sanatcilarin aristokratlar tarafindan
korundugu dénemdir. Giiniimtzde az da olsa hala gérilebilir.

Pazar Uzmanligr dénemi: Profesyonelligin baslangict olan bu dénem,
19. yizyildan baslayarak gintimiize kadar gelen dénemdir. Sanatsal yapitlarin
satilabildigi ve sadece st siuflar tarafindan degil, baskalari tarafindan da sahip
olunabildigi bu dénemde, satislar sadece aracilar tarafindan yapilabilmektedir.
Araciligin baslamast ve kurumsallasmanin baslamast acisindan 6nemlidir. Bu
dénemde kiiltiirel tretimde artik isglictinde farkhilagmalar, is kollart baslamustir.
Sanatgr tirettigi eseri direkt halka degil aract kurumlara vermektedir.

Kurumsal Uzmanlik dénemi: Bireysel tretilen sanatsal Giretimin disinda,
teknolojiyle beraber gelisen medya tiretimi dénemin en énemli 6zelligidir. 20.
ylzyilin erken dénemlerinde baslayan ancak 1950’lerden sonra ivme kazanan
bu dénem kurumsal profesyonellik dénemidir. Yapilan isler aract kurumlardan
ctkip artik ayrt yerlerde iskolu olmustur. Kiiltiirel tiretim yapan sirketlerin
kontratl ¢alisanlart vardir. Bu ¢alisanlar kurumsal profesyoneller olarak, medya
i¢in galisirlar. Profesyonellerin gelirleri, tiretim biciminin genisleyip artmast ve
cok insana ulasmastyla beraber artar. Reklam gelirleri bu dénemin en 6nemli
degisikligidir. Frankfurt okulunun kiltiirel tretimi analiz etmeye baslamast,
profesyonellesmenin, uzmanlasmanin olustugu kurumsal uzmanlk dénemidir
(Hesmondhalgh, 2005: 50).

Kiresel kiltar, kiltir endistrisi gibi kavramlarin olusmasini ve yayilmasini
destekleyen ticari televizyon yaymnciligindan kisaca bahsettikten sonra, bu
olusumlarin ve yayilimlarin kismen disinda kalan yerel televizyon yayinciligindan
bahsetmek gerekir.

Yerel Medyanin Onemi

Kiresellesme bir akislar uzami olarak, sinirlart olmayan her yere niifuz
edebilen bir yapidir. Bu yapt yasadigimiz toplumu ve kultird sekil-
lendirmektedir. Her ne kadar kiiresel akis ve kiresel killtiir yasadigimiz ¢agi ele
gecirdiyse de yerel kiiltiir her zaman 6nemini korumaktadir (Motley ve Robins,
1997:162). Yerel medyaya ge¢meden Once yerelin tanimini yaparsak; yerel
kavrami geleneksel sosyolojik yaklagimda sinirlart belirli alanlarda yasayan,
birbiriyle yakin iligskileri olan insanlarin bir arada oldugu alandir. John Utry,
yereli ‘bizim gibi insanlar’ ile, yerel olmayanlari ‘yabancilar’, ‘disaridan gelenler’
olarak ayrim yapilmasinin nedenini belitli bir cografya alaninda yasayanlara ait
kiltiirden kaynakli oldugunu ifade eder (Mahmutoglu, 2007:51).
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Bireylerin dogdugu yer ve yasadigt yer farkli olabilir. Ancak yeni iletisgim
olanaklari sayesinde yerel bolgenin kiltirii ve haberleri uzaklardan da takip
edilebilmektedir. Bu nedenle yerel medya aslinda ulusal medyaya rakip ve
alternatif olmaktadir (Bek, 2003: 135- 1306). Yerel medya, seslendigi kesimin
sorunlarini, gérmezden gelinen noktalart giindeme getirebilir. Ornegin
“engelliler”, “kadinlar” veya “yaslar”la ilgili olarak ulusal medyanin giindemine
gelmeyen konularla ilgili haber yapabilir ya da kendi bélgesindeki sorunlari
medyaya tastyarak giindem olusturabilir (Bek, s. 143). Program {retiminde
hangi haberin nasil yer alacagindan 6nce o haberin glindeme getirilip
getirilemeyecegi sorusu vardir. Giindem olusturma kuramina gdre, medyanin
agirlikll  isledigi  konular halkin da tzerine disiinecegi konular olur
(Tekinalp ve Uzun, 2009:125).

Uydu yayinciligt ve kablolu teknolojilerin artmasi, yerel televizyonlarin
yaymnlarinin daha ¢ok izleyiciye ulagmasina olanak saglar. Bu gelismelerin
yaninda yasalarda yapilan degisikliklerle beraber kiltiiriin tiretiminde sadece
buytk medya sirketlerine olanak saglayan yapi kirilir, yerel televizyonlarda kendi
cografyalarinda yayin yapma imkani bulur. Bu imkan sayesinde yerel
televizyonlar 6ncelikli olarak kendi bélgelerini ve kendi kiltiirlerini ilgilendiren
konulari, sorunlari yerel medyaya tastyabilmislerdir (Mahmutoglu, 2007: 73).
Yerel medya sadece yayincilik agisindan 6nemli degildir. Yerel medya aynt
zamanda yerel kiltitlerin ve yerel aglarin kurulmasinda, yayilmasinda, insanlarin
topluluk olarak bir araya gelmesinde ve aidiyet duygusunun olusmasinda etkili
olabilmektedir. Yerel medya yaratilan aidiyet duygusu ile o kultire ait insanlar
arasinda bitliktelik duygusu olusturabilir (Baines, 2012: 154). Kiiresel akis
icinde, kendi temsilini medyada géremeyen dislanmis gruplar olusabilir. Yerel
medyanin bu dislanmishgr giderebilecek bir yapisi vardir. “Yerele donis,
kiiresele bir tepki olarak da gerceklesebilir” (Mahmutoglu, 2007:73).

Tirkiye’de Yerel Televizyon Yayinciliginin Baglamasi: Rize Yerel
Televizyonlari

Ticari yaymnciligin gelismesinin nedenlerinden biri olan teknolojik yenilikler,
aynt zamanda yerel televizyonlarin da baslangic noktasidir. Kamu yayincilik
tekelinin bitmesiyle, 6ncelikle biiyiik sehirlerde baglayan radyo yayinciligina
yerel bolgelerde katilmusti. Radyo yayinciligt yapan kuruluslar zamanla
televizyon yayinciligina ge¢mislerdir (Mahmutoglu, 2007: 102).

Ilk televizyon yayinini yurtdisindan yapan Star 1’in ardindan diger 6zel
kuruluglarda televizyon yaymnciligina baslar. Ancak fiili olarak baslayan bu
durum Anayasa’nin133. maddesiyle bagdasmaz. 133. Madde soyledir: “Yurt
icine ve disina radyo ve televizyon yayimnlari, 6zel Kanuna uygun olarak
kurulacak tarafsiz ve 6zerk bir kamu tlizel kisiligince veya kisilerce yapilir. Radyo
ve televizyon yayini yapabilecek diger kisileri kanun gésterir” (Aziz, 1999: 106).
Yasal diizenlemede degisiklige gidilir. 8 Nisan 1993 tarithinde degistirilen yasa
maddesi su sekli almistir: “Radyo ve televizyon istasyonlart kurmak ve isletmek
kanunla diizenlenecek sartlar cercevesinde serbesttir.” Ozel yayinciliga gecisteki
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bir baska degisiklik ise Kasim 1983’te ¢ikarilan 2954 sayilt yasanin yerine, 1994
yilinda 3984 sayii Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlart Hakkinda
Kanunun getirilmesidir. Kanunun uygulanabilmesi i¢in Radyo Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) olusturulur. Cikarilan bu yasa ile Tiirkiye’de ézel televizyonlara
oldugu gibi yerel televizyonlara da yayincilik icin lisans bagvurusu yapma hakki
verilir. Uydu yayinciliginda oldugu gibi yerel yayincilikta da basvuru i¢in yayin
yapacak sirketin A.S olmast sarti aranmistir (Mahmutoglu, 2007: 106). 3984
sayil yasaya farkli cevrelerden elestiriler gelir. Elestiriler RTUK’tin verdigi
cezalar ve frekans ihalelerinin yapilamayisi ile ilgilidir. 21.05.2002 tarihinde
resmi gazetede yayinlanan yeni yasanin kanun numarasi 4756 olur ve 3984 sayili
yasadaki bircok maddede degisiklikler yapilir. “Tematik Kanal”, “Iletisim
Ortam1”, “ Ulusal Yayin”, “Bolgesel Yayin” tanimlamalari bu yasaya ilk kez
eklenmistir (Cankaya ve Yamaner, 2012: 213-214). Teknolojik degisimlerin
yasandigi dénemde 4756 sayili yasa da yetersiz kalir. Bu nedenle 03.03.2011
tarihinde 6112 sayill yeni ‘Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun’ resmi gazetede yayinlanarak yirirlige girer. Bu
yeni yasa ile agirlikli olarak teknolojinin getirdigi yeniliklerle, bu degisimlere ait
kavramlar yasaya girer (Cankaya ve Yamaner, 2012: 228).

Amag

Bir kaltiir endistrisi olarak ulusal yayin yapan televizyonlar, genel izleyiciye
hitap eden, ortalama bir begeni ile ylksek izlenme oranlarina ve kar payina
ulasmayt hedefler. Yerel televizyonlar uydu teknolojisi ile yayin alanlarim
genisletip, cografi olarak hedef kitlesini arttirsa bile, kiilttrel yapt olarak yine de
taidigt  bir izleyici kitlesine yayin yapmaktadir. Bu makalede yerel
televizyonlardaki program tretim agamalari aragtirilmustir. Yerel televizyonlarin
program uretim streci ile ulusal televizyonlardaki program yapim strecindeki
farklar analiz edilecektit. Daha 6nce yapilmis olan doktora tezinin
gorismelerinin ilk kismt yerel televizyonlarda program tretimi oldugu i¢in bu
makalenin konusu olarak alinmustir.

Metod

2007 de savunulan bu doktora calismast icin Trabzon’da 4, Rize merkezde
2, Ardesen’de 1 yerel televizyonun saglik programcilariyla derinlemesine
gorismeler yapilmustir. Tez iki aks tzerinde yapilmistir. Bu makalenin konusu
sadece ilk akst ilgilendirdigi icin goériisme rehberlerinden ilki bu makalenin
konusu olmustur. Yine tezde tablolar halinde bulunan verilerden sadece ilgili
kisimlart makalede gbriismeler olarak alinmistir. Gortsmelerden elde edilen
analizlerle yerel televizyonlarin, ulusal yayin yapan televizyonlara gére program
yapim ve programci yaklasimlarinin farklart ortaya c¢ikarilmast amaclanmugtir.
Makale kapsaminin alani ise sadece Rize olarak daralulmistir. Rize’de yayin
yapan yerel televizyonlar soyledir;

Cay TV: 2 Mart 1995°de kurulan Cay TV yayin hayatina ilk basladiginda
sadece cografi olarak bulundugu ilde izlenebiliyordu. Cay TV, bir basgka sirket
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daha kurarak Kanal Cay adiyla Agustos 2005 yilinda uydu yayinciligina da baglar.
Yerel Cay TV, Rize’nin tamamina ve Trabzon ile Artvin’in %50’sine
ulagabilmektedir. Uydu yayiu yapan Kanal Cay ise Tirkiye geneli, Avrupa,
Asya, Afrika kitalarina yayin yapabilmektedir. 1ki televizyonunda %70 yayini
ortaktir.

Kacgkar TV: 1993 yilinda kurulan kanal éncelikle sadece yerel yayin yapmis
ve Rize TV adini kullanmigtir. Daha sontra bolgesel yayin yapmaya baslayinca
Kackar TV adint alir. Kagkar TV, 19 Mayis 2006 tarihinden itibaren uydu
yayinina gecmistir.

Geligim TV: 1994 yilinda Pazar TV adiyla kurulan kanal, 1999 yilinda
sattlmastyla Gelisim TV adint alir. Gelisim TV ile yapilan gériismede sadece
yerel yaymn yapilmaktaydi. Daha sonra uydu yayinciligina gecen Gelisim TV,
2016 yilinda yeniden karasal yayinciliga ge¢mistir.

Analizler

Bu calismada yerel televizyon programcilariyla yapilan derinlemesine
gorigmelerde elde edilen veriler iki baslik altinda analiz edilmistir; “Yerel
Televizyonlarda Program Olusumu” ve “Yerel Televizyon Programcisi ve
Izleyici Etkilesimi”.

Yerel Televizyonlarda Program Olugsumu

Ulusal yayin yapan televizyonlarda programlarin yapilabilmesi icin asamali
bir stre¢ vardir ve ticari kaygilar 6n plandadir. Yerel televizyonlarda da
ticari kaygilar vardir ancak program yapim agamasi ulusal kanallarin yapim
asamast gibi degildir. Yerel televizyon programcilarinin ulusal yaymn yapan
televizyon programcilarina gére daha bagimsiz oldugu distinilmektedir. Yerel
televizyonlarda programcinin ne kadar bagimsiz hareket edebildigini
anlayabilmek icin ilk 6nce program yaparken istlerine danisip danigmadig
sorulmustur.

Gay TV’de programct olan C1 “Hayur hayer, yok. Program: ben hazurlyyorum ve
ben sunuyorum. Yani hekimlerle ben birebir gidip hastanede goviisiiyorum veya telefonla
dniimiizdeki Carsamba giinii sizinle su konnyn isleyecegiz diyorum ve kargilikels 1 saat dnce
gelince sorulars beraber hazurlyornz, neler konugabiliriz diye...” kendi gerekli gbrdigi
konularda programi olusturdugunu belirtmistir. Programci ustlerine sormadan
kendi programinin icerigine karar vermektedir. Programcinin yapacagt
programin igerigine kendisinin karar verebilmesi, yayincilik icin vazgecilmez
olan editoryal bagimsizligt diisundirtiir. Editoryal bagimsizlik, medya sirketleri
acisindan sorunlu bir alandir. Muhabirin veya programcinin trettidi program
veya haber 6nce editorler ve/veya yonetmenler tarafindan denetlenmektedir.
Yerel medya buiyik kiiresel sirketlere bagimli olmadigindan bu asamalarda
daha serbest olabilmektedir.

Kackar TV’den K1 ise ayni soruyu sOyle cevaplar: “Saglik konusunda pek
danssmeyorum ¢iinkii mesledim icabu isin igerisinde oldugnm igin yabanc: degilim bu konnlara,
olaym  igindeyim  her zaman doktorlaria beraber uzmanlarla i¢ iceyiz. Hastanede
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baghekimlerle goriisityornz. Rize'de saglik teskilatinin iginde oldugnmnz icin igerige ben
karar veriyorum. Halkinng, nereye gidecedini bilmiyor, saglik konusunda onlara dogrn yon
verebilmek tek gayemiz bu.”

K1 kimseye danismadigini belirterek zaten o sehirde yasadigt icin sorunlari
bildigini ve programlart o dogrultuda yaptigini ifade etmistir. K1’in bu ifadesi
yine yerel medya profesyonellerinin yaygin medya ¢alisanlarindan farkls sartlarda
oldugunu gosterir. Yerel medya profesyoneli ayni sehirde yasadigt icin sehrin
sorunlarini bilmekte ve program igerigini olusturabilmektedir. Medyanin 6nemli
islevlerinden birisi olan bilgilendirme islevi, gtinlik yasami kolaylastirict
bicimiyle de yerine getirilmektedir. Yerel medya her ne kadar yasa geregi A.$
olarak kurulmak zorundaysa da, yap1 olarak kiigitk olmasi nedeniyle ve heniiz
biiyiik holdinglerin bir pargast olmadigindan, sorunlarin ve fikirlerin tartisildigs
bir kamusal alana déniisebilmektedir.

Gelisim TV’de calisan G1 :

“Genelde program yaparken direkt olarak buranm miidiirii ben oldugum icin biitiin
kararlars ben veriyorum. Y onetim kurulumnz, kesinlikle o konulara karismazlar, sadece bir
tavsiyeleri falan varsa onu soylerler, bu zaten bir ekip isi yonetime kadar. Birbirimize
danesirg, icabinda bende de soru isareti olan seylerde yonetime dantsirim ona gore karar
veririz.”

G1, aslinda kendi kararlarini verdigini ama sadece soru isareti olarak beliren
sorularint Ustlerine damstigini ifade etmistir. Orta Slcekli sirket yapilart olan ye-
rel televizyonlarda kurum i¢i denetimler ulusal televizyonlardaki gibi olma-
digindan editoryal bagimsizliga da daha yakindirlar. Editoryal bagimsizlik sadece
birkag kisiyi ilgilendiren bir gereklilik degildir. Bu aynt zamanda yayinlarin daha
demokratik bir ortamda gerceklesmesini saglayan bir zemindir.

Ikinci soru olarak programcilara igerikte bir degisiklik yapilacagi zaman
stirecin nasil isledigi sorulmustur.

C1 bu soruyu s6yle cevaplar:

“Oncelikle diyelim ki bir saglik haftast bir kanser haftast belli giin ve haftalar varsa o
konnyla alakalr gerekli bekimleri bulup bu pratisyen olabilir, uzman doktor olabilir,
onlardan istifade ederek programlarmza alyoruz. Ozellikle bilgemizin kanser vakalan
biliyorsunnz, son_yillarda bir hayli fazgla artss gosterdigi igin birag da oradan kaynakland,.
Bizde Sal: programlarinda ciddi manada kanseri kesinlikle isliyorng. Bunun nzmanlarin:
buluyornz. . Bunun diginda diger branglarda goziinden tutunda ber konnda dabiliye, hariciye,
genel cerrahi ber konuda bekimleri cagrryoruz, ozellikle Rize'deki hekimleri cagiryoruz; ve
onlarin hepsi geliyor belli zamanlarda 1-1,5 saat igerisinde saglik programlarmmizi halka
agik bir canle telefonlar suretiyle programilarimizz yapryorns... Cevremizde de tabii ozellikle
bu kalp damar bastaliklar: ¢ok var, herkeste kolesterol cok yiiksek. Agsira beslenmeden de,
clinkii bolgemizdeki insanlarimz, cok kiloln kadimlarmnzg; jok kilolu, bir de caligma ortam
¢oR farkly, bizim cay babeelerinde insanlarimiz yagmurda, camurda, sognkta swakta hem
sitinda tagiyacak romatizma bastaliklar: ondan da kaynaklanan bircok hastaliklar
meveut. Bijyiik sebirlerden cok dederli hocalarimiz geliyor, iiniversitelerden, ber bransta
dzellikle kardiyolog konusu yine bilgemizde kalp, damar bastaliklar: cok yogun. Dolayisiyla
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onlar geldiginde onlar: bir anda programa alyoruz. Ciinkii onlar bigim icin bir avantaj
olnyor”

Yerel televizyonlar ticari kuruluslar olmalarina ragmen programecilar yayin
yaptiklart bolgede yasadiklarindan, bolgenin sorunlarini yakindan bilmek-
tedirler. Ozellikle o bélgenin en 6nemli saglik sorunu kanserdir. Her hafta Sali
giint kanser konusunu programci islemektedir. Saglk programinin konularin
kanserden sonra, beslenmeden kaynakli kalp damar hastaliklart ve bdlgenin
nemli havasindan, calisma kosullarindan dolayt romatizma hastaliklart olus-
turmaktadir.

Rize’den yayin yapan yerel televizyonlarin saghk programlarinda bu konular
siklikla islenmektedir. Ozel bir sirket de olsa daha kiigiik 6lgekli oldugundan
yerel televizyonlar, bolgesinin sorunlarini ekrana tagimaktadir. Ciinkii yerel
medya profesyoneli, Williams’in yaptig1 siniflamada yaygin medyada gériinen
kurumsal uzman gibi degildir. Hedef kitlesini tantyan ve onlarin sorunlarint bilip
ekrana tasima gayreti olan bir medya profesyonelidir. Yaygin medyadaki
profesyonel ise yaymn alani dusiinildigiinde hedef kitlesini bilemeyecegi
rahatlikla séylenebilir. Biytk bir medya organizasyonunda olusturulan icerikle,
kiictik bir yerel sitket de olusturulan igerik de farkli kosullar altinda
olusmaktadir. Yerel medyada izleyicinin gercek sorunlarinin ekrana tasinmasi
olasiligt bulunmaktadir.

K1 igerik olusumuyla ilgili gbriislerini soyle ifade eder: “Mesela bir findik
olaymda biliyorsunug karmasa yasanyor, yasand: yasanacak. Bunu ulusal kanallarda
gormek pek miimkiin dedil, 3 dakika yer vermiyorlar bigim kanallarimzda giinlerdir
bunlare konusuyor, hangi ulusal kanal cay konnsunda ne kadar yer verebilir, belki bir ifi
dakifka.”

Motley ve Robins, kiiresel diizeyde tiretilen ve dagitilan programlarla kiiresel
uzam olusturuldugunu belirtirler. Mega sirketler, butiinlesmelerle ortak karlart
arttiran politikalar olustururlar (Motley ve Robins, 1997:57). B&yle bir akisin ve
dolasimin oldugu bir medya ortaminda yerel bélge insaninin sorunlarini
medyada bulmasi olanaksizdir. Findik ve ¢ay Karadeniz’in baslica gecim
kaynaklaridir. Bu konuyla ilgili 6demeler, taban fiyatlart veya herhangi bir sekilde
hiikiimetin aldigt kararlar bolge insani tarafindan yakindan takip edilmektedir.
Ancak dogal olarak ulusal kanallarda bu bilgilere her zaman rastlanilmaz. Oysa
yerel televizyonlarin ncelikli konulari bolgenin merak ettigi ve takip ettigi bu
konulardir. Kiiresel kiiltiiriin en biiyiik engelinin kultiirel farkliliklar oldugu ve
en c¢ok da yerel haberlerin karsisinda ilerleyemedigine teori kisminda
deginilmisti. K1’in s6zleri bu iddiay1 desteklemektedir. Ekonomik olarak gecim
kaynagt olan findik ve cayla ilgili haberler her zaman takip edilmektedir. Yerel
televizyonlarin yaygin medyaya gore en belirgin farki, daha 6ncede ifade edildigi
gibi genel izleyiciye degil, kendi boélgesinin izleyicisine yaptigi yayinlardir.
Gergekten kendi kiiltlrline ve sorunlarina deginilerek yapilan yayinlarla, yaygin
medyadan ve dolaysiyla kiiresel kiltiiriin etkilerinden uzak program icerigi
yapilabilmektedit.
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K1 ayrica: “Yelevizyonun ortaklar: bir kere ¢alisanlarider, Yasaya gire A.S olmaniz,
gerektiginden gaten bes kisi ayn zamanda hem sirket ortags hem de televigyonun calisanidzr.
Kimi program yapar, kimi teknik konularla ilgilenir, kimi de mali konnlara bakar. Ama
astl sayiye olusturan part-time calisanlardsr ve goniillii ¢alisanlarder.” s6zletiyle bir medya
profesyoneli olarak yaygin medyaya gére olan farklarini ortaya koymustur. Yerel
televizyonlar ticari kuruluslar olduklari halde yaygin medyada oldugu gibi bir
hiyerarsi olusumu yoktur. Aynt sekilde yapilan ise uzman “profesyonel” olarak
da bakilmamaktadir. Calisanlarin ¢ogunun ayrica baska meslekleri ve gelir
kaynaklart da bulunmaktadir. Reklam gelirleri, yiiksek maaslar gibi konular yerel
medya icin s6z konusu olmadigindan, izlenme oranlarindan cok, gercekten
bolgede yasayanlarin sorunlart 6ncelikli konu olmaktadir.

K1 ayrica programda yapacagt degisikliklerde fikir edinmek icin ulusal
televizyonlardan daha ¢ok yerel kanallari izledigini vurgulamistir:

“Meslegimiz, icabr bigim ozellikle yerel kanallar: takip ederim. Yerel kanalda yaymn
Yapanlarimn sayis: oldukga ag, bolgesel olanlarm sayisi da az bizim burada Rize'de izleme
imkant buldngumug, kanallar: iliyorum. Ozellikle yerel kanallar: izlemek istiyorum firsat
buldukga niye ¢iinkii onlarda daba dedisike seyleri goriiyorum. Bolgemiz insanin: ilgilendiren
seyleri goriiyorum, onlarz igliyorum.”

KU'in ulusal kanallardan daha ¢ok yerel kanallari tercih etmesi ve bunun
nedeni olarak da yerel kanallarda 6zgln fikirlerin bulundugunu ifade etmesi,
ulusal  kanallardaki  yayinlarin  birbirine  benzemesinin, programlarin
tirdeslesmesinin sonucudur. Yerel kanallardaki program tretimleri ise kendi
iceriklerini olusturabildikleri i¢in ve ulusal hedef kitleye degil, yerel bolgeye yayin
yaptiklart icin farkli olabilmektedir. Yayin yapilan hedef kitlenin genel izleyici
olmayip, kiiltiirel kimlik olarak tanidigi bolge insant olmasi yerel medyadaki
programlart ulusal kanallardaki programlardan ayiran 6nemli bir 6zelliktir.

Yerel Televizyon Programcist ve Izleyici Etkilegimi

Ik kistmda belirtildigi gibi profesyonel medya calisanlart zaten yayin
yaptiklart bolgede yasamaktadir ve hedef kitlesini iyl tanimaktadir. Cografi
olarak ayni bolgede oturmanin sonucunda izleyiciler programcilara kolaylikla
ulagabilir ve merak ettiklerini programcilara sorabilirler. Programcilar aymn
zamanda izleyiciye ait kiltiirel kimligi de bildiginden izleyicinin beklentilerini
programlara yer verebilitler.

(1 izleyici ile olan etkilesimi soruldugunda:

“Canlu telefon baglantilarimiz, olnyor, ayrica disarida benim bi¢ ummadigim bir sekilde
Almanya’dan bir izleyicimle karsilasabiliyorum, yazin Rize’ve gelmis veya Samsun’a veya
baska bir ile gittidimde orada beni tantyan bir baska ilden izleyicimle Rarsilasabiliyorum.
Ileyicinin goviisleri benim icin cok onemlidir. Liitfen elestirin diyorum hatta isteyin, bizleri
gorlayin, daha ok seyler isteyin sorarim genelde neler istiyorsunug,”

Gog, teknolojinin gelismesi, yayinlarin teknoloji sayesinde uzak cograf-
yalarda izlenebilmesi kiresellesmenin dogal kabul edilen sonuglaridir. Uydu
yayinciligl sayesinde, Almanya’daki Rizelinin Rize yerel televizyonunu gittigi
yerde izlemeyi tercih etmesi, gb¢ eden kisinin kiiltiirel icerik olarak yerel kiiltiire
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olan bagliigidir. Ciinkd uydu yayinina gecen yerel televizyonlarin icerik tiretimi
yerel kiltire ait konulardir. (Motley ve Robins, 1997:156). Hiper-kiiresel
uzamin disinda kalan gé¢men, g6¢ ettigi yerde, aidiyet hissiyle, kiltiirel olarak
ait oldugu bélgenin yerel televizyonlarint izlemeyi tercih edebilir.

(2 ise izleyicisiyle olan etkilesimini sGyle ifade etmektedir:

“Ornedin bu dimem izleyicilerimizin istedi iizerine bir yenilik getirdim “Birsen’le Hayat'a
Dair” programima. Bu nedir? Siz de dediniz az; dnce nlusal bazda ve yerel bazda ayrimmiz,
var mt diye. Iste burada bir ayrom yaptsk ne yaptak, bu da izleyicinin istedigi bir seyds. Ulnsal
bazdaki izleyicim yakin gurbet yani Karadenizli olanlar, bir de yurtdsss izleyicilerimiz var
tam gurbet diyornm. Yurtdise izleyicilerimiz ve yakin gurbet igleyicilerimizin kdylerden
goriintiiler, yaylalarindan goriintiiler, beklentileri vards big; orada bu goriintiileri izledigimizde
evimize gitmis kadar orada yasamis kadar mutly oluyorug, dediler ve ben bu yaz tatil

yapmadim, ileyicimin talebidir diye yayla ve koy cekimleri yaptim.”

Programeci izleyicisinin istegini bildiginden bu istegi programa dahil etmigtir.
Bunu yaparken herhangi bir onay aldigini belirtmemis veya izlenme oranlarint
distinmemistir. Yine gériismede ifade edilen nokta, uydu yaymnciliginin getirdigi
cografi sinirlarin kalkmasidir. Teerik yerel fakat yayinin ulastigi yer baska bir
kitadir. Bu veri bize yerel televizyonlarin aslinda yurtdisina yayin yapsalar da
icerik olarak yerel kaldiklarini gésterir. Kiiresel kiiltiir holdinglerinin Gretimi
disinda kalan farkli bir icerik tGretilebilmektedirler. Kiiresel kiltiir endustrisinin
devasa 6lgekte trettigi ve yaydigi kiltirel Giriinlerin disinda kalan bu grup nereye
giderse gitsin kendi aidiyetine bagli kalmaktadir.

Izleyici- programet etkilesimi K1’e soruldugunda ise:

“Ruze kiigiik bir yer, bige ulasmak kadar kolay bir sey yok herbalde. Yerimiz belli,
mekanmz, belli, zaman aman televizyona geliyorlar bige bigzat. Sal programn sonrasmda
televizyona gelen onlarca insan oluyor, gece. .. o saatte, sorunlarine dile getiriyorlar, veya iste
bu hafta Persembe aksann hangi program: yapacaksimnzz, konu nedir diye soranlar var. Su
konnyn da isleyin diyenler var, ozellikle bolgemizi ilgilendiren kemik agrilaryla ilgili
ostegporozla ilgils, ozellikle 50 yag jizeri bayanlarda goriilen bununla ilgili program

Yapmanuzz isteyenler var. Kanser vakalarmdaki arfisim arastirilmast igin genis agik
oturumda program yapimasine isteyenler var, yani bu konnda bir calisma yapilmast yani
bizi televizyon olarak halknnzy bilgilendirmemizi isteyenlerin sayiss bir hayli fagla. Nasil
ulagzyorlar bige, mekanmmz, var, mekammiza geliyorlar aten cep telefonlarmmnz belki
Rize’nin yarisinda varder, gizli dedil biz birileri gibi ayda bir cep telefonn numaras
degistirmiyoruz, dolayissyla ber seyi net sekilde konusuyorng. Y ani igleyici sunu istiyor, sunun
sorulmasine istiyor, eder o hafta yaptigmiz programda konuyla ilgili baglantils bir seyse
soruyorug, tabii. Programa cikardigim biitiin konuklara akluna gelen ber soruyn sorarum,
yani bu sornyn sorsam acaba hocam buna net cevap vermez dive, biraz kagamak mi cevap
verir diye soruyn sormamazlik yapmam.”

K1, calismanin konusu olan yerel televizyonlardaki program iretiminin
farkini actkca ifade etmistir. Televizyona gelen izleyicilerin programciyla
konusmasi, yiiz yiize iletisim, programcinin bolgenin sorunlarinin farkinda olup,
kiltiirel yapisint bildigi izleyiciye yayin yapmast, programin yayint sirasinda
konuguna aklina takian sorulari telefonla baglanip sorabilmesi, programcinin
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cep telefonunun bircok insanda olmast, yerel televizyonlar ile ulusal yayin yapan
televizyonlarin arasindaki farklar géstermektedir. Kiiresel medyanin homojen-
lestirmesine, tek tip programlarint yaymasina karsin yerel bolgeler kismen bu
kilttrel asinmaya karst durabilmektedirler.

Gelisim TV’den G1’e izleyici programct etkilesimi soruldugunda ise:

“Big genelde siirekli mubabirlerimizle ekip olarak disarida birebir goriigmelerimiz
oldngn igin, halkwn icinde oldugumnz icin balk direkt bizge biitiin sikntilarm: yig yiize
soyliiyor, hatta televizyona kadar geliyor. Ornegin cay tobumunu toplamss, pazar yerine gitmis
satamanmzg, gelmis televigyona satamadim ben bunu ne yapmam lazom diye sormyor? Big
ekiplerimiz halkla i ice oldugumnz igin alyorng onu. Baska bir drnek vereyim,
Trabzon'dan yine bolgeden bir doktorumunz, vards, doent beyin cerrabe, bel fitgr ve boyun
Sfitrklarzyla ilgilendikleri igin taa stiidyoya kadar insanlar geldi, burada direkt doktorumunza
program sonrast filmlerini getirdiler, ben ne yapmam lagum, burada muayene etti, bayag:
yonlendirme oldu. Cok iyi talepler oluyor, iyi doktor geldigi zaman...”

GT’in sozleri yine programci-izleyici etkilesimine Ornek olusturmaktadir.
Programcinin izleyicisiyle direkt disarida yliz ylze olmast ya da izleyicilerin
program sirasinda ve sonrasinda programi aramasi, televizyona gelmesi,
programcinin bolgedeki stkintilart ekrana tasimasi, halkin bilgilenmesi icin
programin igerigine dahil etmesi, yerel medyanin olumlu 6zelliklerindendir.
GT’in sozleri yerel televizyonlarda programlarin iceriginin nasil olustugunu
orneklemektedir.

Sonug

Kiresel kiltir; tek tip, tirdeslestirici etkisi ile bir kiltir endiistrisi olan
medya araciligiyla hizla yayilmaktadir. Kiltir endistrilerinin strekli yaydig,
buyiik sirketlerin Gretimi olan kiiresel kiiltiiriin uzun yillar icinde toplumda da
donigtiriici  bir etkisi olmaktadir. Kiresel kiiltiirin ulusal yayinlarla
dolagiminin hizlanmasina karsin yerel televizyonlar kendi bdlgesinin sorunlarina
ve killtiriine egilen yayinlar yapmaktadir. Kiresel killtiiriin yerel bolgelere niifuz
ettigini de tamamen reddetmeyerek, yerel televizyonlarin yaptiklar yayinlarda,
yerel kiiltiirel 6geleri barindirdigi ve aidiyet hissini yarattigt séylenebilir.

Yerel televizyonlar ve ulusal dl¢ekli televizyonlar arasindaki en biyiik farkin
organizasyonel yap: oldugu soylenebilir. Yerel televizyonlarda ¢ok kati bir
editér, midur hiyerarsisi icinde olmadiklarindan programeci izleyicisiyle etki-
lesimde bulunarak program igerigini degistirip, olusturabilmektedir. Medya
profesyoneli yasadigi bélgede yayin yaptuigi icin zaten hedef kitlesinin kiltiirel
yapisint bilerek, giindelik yasamin sorunlarindan haberdar olarak program
iceriklerini olusturmaktadir. Yerel televizyonda programcilar kendi gerekli
gordigii degisimleri tstlerine danismadan yapabilmektedir. Medya profesyoneli
aynt bolgede yasadig icin bolgenin sorunlarini iyi bilmektedir. Gérisiilen saglk
programcilart bolgenin en 6nemli saglk sorununun “kanser” oldugunu
sOyleyerek siklikla programlarinda islediklerini belirtmislerdir. Karadeniz de
baska saglik sorunlari ise kalp-tansiyon hastaliklart ve romatizma hastalik-
laridir. Beslenme aliskanliklart ve nemli, yagislt havada ¢alismanin sonucu olan
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bu hastaliklarda stirekli programlarda islenmektedir. Yerel televizyonlatin ulusal
yayin yapan televizyonlara gore farki acik¢a burada da gorilebilir. Hedef kitlenin
sorunlarini, beklentilerini ekrana tagtyabilen yerel televizyonlar aslinda med-
yadan beklenilen bilgilendirme, kamuoyu olusturma gérevlerini kismen de olsa
yerine getirebilmektedirler. Ulusal Olgekte editoryal bagimsizlik tartismalart
yasanirken, yerel Olcekte programcinin hatta muhabirin igerik olusturma
bagimsizlig1 bulunabilir. Yerel televizyonlar ve ulusal yayin yapan televizyonlar
kiyaslandiginda 6nemli bir farkin programcilarin kendi inisiyatiflerini kulla-
nabilmesi oldugu gorilir.

Yerel televizyonlar ulusal yayin yapan televizyonlara karst bir alternatiftir ve
ulusal akista kendisine yer bulamayan yerel boélge insanmnin sorunlarinin
konusuldugu bir platformdur. Bu platform sayesinde yerel bélgenin sorunlar
merkeze ulagabilir. Yerel televizyonlar, tek tiplesmenin ve homojenlesmenin en
biyiik sorun oldugu ginimiizde ¢ok sesliligi ve farkliliklart saglayacak bir mecra
olma potansiyeline sahiptirler. Yerel televizyonlar yaptiklari yayinlarla yerel
bélgenin toplumsal hafizasini tutmakta ve kiiltiiriin stirekliligi icin de bir kayit
olusturmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT IN ENGLISH

The Production of Global Culture and Local Television Broadcasting:
Program Formation of Local Televisions in Rize

During the globalization process, integration of companies and monopolization
manifest themselves also in media sphere. Media companies broadcasting
nationally are under the big companies’ structures, too. The functions of
informing, creating agenda about the real issues and creating public space,
which are the basic duties of media, are seen as problematic at the present time.
In the economical aspect of globalization, the spread of goods that the
companies produced into the World and the generation of high profits are well-
known and discussed. The other much-discussed subject is the spread of global
culture and homogenization that it brought. Thanks to the constantly
circulating cultural products, the differences disappear. Cultural dispersions and
value transformations enhance demand for cultural products and together with
the constant profits, culture industries get high revenues. Cultural homo-
genization and cultural transformations are important for economic structure.

There is no sphere that global culture couldn’t reach and transform.
However, there are some spheres that accept this transformation late
unwittingly and generated mixed cultures. These transformations occur in the
areas that are far away from the center. Local regions are able to keep away
from the homogenization effect of globalization by means of cultural
differences they have.

The target of media companies broadcasting nationally is to reach a large
target group. While the programs are formed in accordance with this target,
general viewers are taken into consideration. The advantage of local broad-
castings compared to mainstream media is the recognition of targeted sphere
and the fact that this sphere is limited. Since the companies broadcasting
nationally have too much worry for rating and advertising, they don’t have any
thoughts about restricting target group. This leads to the fact that programs are
created for general viewers. Whereas televisions broadcasting nationally seem
problematic, local televisions can be freer as they make program because they
are small companies structurally. The influence of people making programs in
local media into their programs are felt more compared to mainstream media.
Since local media companies are small corporations, media employee can reflect
himself/herself during the production process. The importance of local media
employee in creating agenda is really recognized.

The main theme of this study is to find out the differentiation among local
televisions. This study is prepared by detailed interviews regarding only Rize
local televisions from the previous doctorate study. It is aimed at revealing
different programming formation by contrast with the understanding of
programming in local televisions and global/national cultural dispersion.
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Keywords: globalization, local, culture industries, local television
programming.
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